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PRODUKTE DURCH RECYCLING |Verteller

Modell Werteorientierte Unternehmensfishrung (CSR)

Win—Win —
Situationen
anstreben

1. Kriterien 2. Orientierung 3. Resultat
(Interdependenzen) (Nutzenstiftung) (Wertschopfung)
> MARKT Kunde/Offentlichkeit
> OKONOMIE Kapitaleigner/Gesellschafter nachhaltiger
I:> Unternehmens-
> SOZIALES Mitarbeiter erfolg

> OKOLOGIE Umwelt/Ressourcen




